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《广告学》本科课程教学大纲 

一、课程基本信息 

广告学 
课程名称 

Advertising 

课程代码 1060057 课程学分 2 

课程学时  32 理论学时 32 实践学时 0 

开课学院 商学院 适用专业与年级 
工商管理专业专升本

第二学期 

课程类别与性质 专业选修课 考核方式 考查课 

选用教材 

《广告学概论》，丁俊杰主编，

9787040479935，高等教育出版社，2018年 04

月 

是否为 

马工程教材 
是 

先修课程 管理学 1060019（3） 

课程简介 

品牌管理课程是工商管理专业的专业选修课程，本课程主要内容为

广告的定义、广告的功能、广告学的基本原理、广告活动的基本内容、

广告活动的基本特点、广告市场、广告调查、广告策划、广告创意表现、

广告媒介、广告受众等方面的知识，要求学生按照教材各章的知识要求

认真学习各章内容，并加强课后练习。在全面系统学习的基础上识记重

点名词、重要概念，从而掌握基本的广告专业术语，掌握广告活动的基

本原理与基本操作方法，为进一步深入学习和掌握广告专业理论与技能

打下良好基础。 

选课建议与学习

要求 

选课建议：广告学课程通常适合工商管理、电子商务等相关专业的

学生。学习要求：扎实掌握基础知识：建议学生先掌握一些基础知识，

如管理学、市场营销等。理论与实践相结合：学生应积极参与课堂讨论、

案例分析等互动环节，将理论知识与实践相结合。批判性思维：要求学

生能够独立思考、分析和解决问题。持续学习：关注行业动态、阅读相

关书籍和文章，不断更新自己的知识和技能。 
 

大纲编写人 （签名） 制/修订时间 2024 年 2 月 

专业负责人 （签名） 审定时间 2024 年 3 月 

学院负责人 （签名） 批准时间 2024 年 3 月 
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二、课程目标与毕业要求 

（一）课程目标  

类型 序号 内容 

知识目标 1 掌握广告学的基本原理与基础知识。 

2 
运用广告理论作为指导，进行广告创意策划。能引进世界先进水平

的广告创意、执行和表现手段。 

3 能够制作平面广告和文案广告。 
技能目标 

4 能够运用广告学、传播学等相关知识，为某品牌制定视频广告。 

素养目标 
(含课程思

政目标) 
5 

提升学生服务关爱意识，提高学生协同创新能力，提升学生责任意

识、抗压能力，同时能敏锐的捕捉市场机会。 

（二）课程支撑的毕业要求 

LO1 品德修养：拥护中国共产党的领导，坚定理想信念，自觉涵养和积极弘扬社会主义

核心价值观，增强政治认同、厚植家国情怀、遵守法律法规、传承雷锋精神，践行“感

恩、回报、爱心、责任”八字校训，积极服务他人、服务社会、诚信尽责、爱岗敬业。 
③奉献社会，富有爱心，懂得感恩，自觉传承和弘扬雷锋精神，具有服务社会的意愿和

行动，积极参加志愿者服务。 

LO2 专业能力：具有人文科学素养，具备从事某项工作或专业的理论知识、实践能力。 
②市场开拓能力。熟悉 SWOT 分析、波士顿矩阵、STP 分析、4P 组合、营销组织与控

制等，并能有效应用。 

LO3 表达沟通：理解他人的观点，尊重他人的价值观，能在不同场合用书面或口头形式

进行有效沟通。 
②应用书面或口头形式，阐释自己的观点，有效沟通。 
LO4 自主学习：能根据环境需要确定自己的学习目标，并主动地通过搜集信息、分析信

息、讨论、实践、质疑、创造等方法来实现学习目标。 
②能搜集、获取达到目标所需要的学习资源，实施学习计划、反思学习计划、持续改

进，达到学习目标。 
LO6 协同创新：同群体保持良好的合作关系，做集体中的积极成员，善于自我管理和团

队管理；善于从多个维度思考问题，利用自己的知识与实践来提出新设想。 
①在集体活动中能主动担任自己的角色，与其他成员密切合作，善于自我管理和团队管

理，共同完成任务。 

 

（三）毕业要求与课程目标的关系  
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毕业

要求 
指标

点 
支撑

度 课程目标 对指标点的

贡献度 

LO1 ③ H 
5.提升学生服务关爱意识，提高学生协同创新能

力，提升学生责任意识、抗压能力，同时能敏锐的

捕捉市场机会。 
100% 

LO2 ② M 1.掌握广告学的基本原理与基础知识。 100% 

LO3 ② H 3.能够制作平面广告和文案广告。 100% 

LO4 ② M 
2.运用广告理论作为指导，进行广告创意策划。

能引进世界先进水平的广告创意、执行和表现手

段。 
100% 

LO6 ① H 
4.能够运用广告学、传播学等相关知识，为某品

牌制定视频广告。 
100% 

三、课程内容与教学设计 

（一）各教学单元预期学习成果与教学内容 

单元 1：广告的概述 

教学内容： 

1.1 广告的定义与特征 

1.2 广告的类别与广告功能 

1.3 广告与其他学科的关系。 

知识要求： 

①掌握广告的定义与特征 

②了解广告类别、掌握广告功能 

③了解与其他学科的关系。 

教学重点及难点： 

广告的类别、广告功能 

单元 2：广告发展简史 

教学内容： 

2.1 古代广告的发展历程 

2.2 近代广告的发展历程 

2.3 西方现代广告的发展现状 

2.4 中国现代广告的发展现状 

知识要求： 

①了解古代广告的发展历程 
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②掌握近代广告的发展历程 

教学重点及难点： 

近代广告的发展历程、西方现代广告的发展现状 

单元 3：广告基础理论 

教学内容：  

3.1 广告定位理论的内涵 

3.2“USP”理论和整合营销传播 

3.3“4P”理论和“4C”理论的基本内容 

3.4“5W”理论在广告中的应用 

3.5 6W+6O“理论在实践中的应用。 

知识要求： 

①理解广告定位理论的内涵 

②掌握“USP”理论和整合营销传播理论的要点，“4P”理论和“4C”理论的基本内容 

③理解“5W”理论在广告中的应用，以及”6W+6O“理论在实践中的应用 

④了解并深入研究消费心理。 

教学重点及难点： 

“4P”理论和“4C”理论的基本内容，“5W”理论在广告中的应用，以及”6W+6O“理

论在实践中的应用。 

单元 4：广告主体 

教学内容： 

4.1 广告客户、广告公司和广告媒介是广告市场中的三个主体 

4.2 广告组织的行业特点 

4.3 广告组织的主要类别 

4.4 广告公司的特点及其在广告活动中的重要作用。 

知识要求： 

①掌握广告客户、广告公司和广告媒介是广告市场中的三个主体 

②了解广告组织的主要类别，广告代理制的发展演变过程 

③掌握广告代理制的内容并深刻理解实施广告代理制的重要意义 

教学重点及难点： 

广告客户、广告公司和广告媒介是广告市场中的三个主体。 

单元 5：广告心理与受众 

教学内容： 

5.1 广告传播的心理过程 

5.2 广告的策略 

知识要求： 
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①掌握广告心理学研究消费者在产品购买和消费过程中的心理现象。 

②了解消费者的态度、动机、情感、爱好以及决策过程等 

教学重点及难点： 

广告传播的心理过程，广告引人注意的策略，增强广告理解力的策略 

单元 6：广告创意与表现 

教学内容： 

6.1 广告创意的概念与特征 

6.2 广告创意的方法 

6.3 广告作品的构成要素 

6.4 广告制作的表现技巧 

知识要求： 

①掌握广告创意方法、广告创意的基本类型； 

②掌握广告创意“三位一体”判断标准 

③能够运用所学知识进行广告创意的创作。 

教学重点及难点： 

广告创意的方法，广告作品的构成要素 

单元 7：广告文案 

教学内容： 

7.1 广告文案概述 

7.2 广告文案的分类 

7.3 广告文案的构成 

7.4 广告文案的撰写 

知识要求： 

①了解广告文案的概念，广告文案的类别 

②掌握广告文案的构成 

③掌握几种典型广告文案的撰写方法。 

教学重点及难点： 

广告文案的撰写 

单元 8：广告媒体 

教学内容： 

8.1 广告主的媒体组合 

8.2 广告媒体的特点 

知识要求： 

①了解印刷广告、电子媒体广告以及数字互动媒体广告是如何增强广告主的媒体组合 

②掌握媒体的特点、优点和缺点 
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③了解如何才能在媒体组合中哪种购买方式效益最好 

教学重点及难点： 

印刷广告、电子媒体广告以及数字互动媒体广告是如何增强广告主的媒体组合 

单元 9：广告策划 

教学内容： 

10.1 广告活动的组成 

10.2 广告主和营销人员 

10.3 广告策划 

知识要求： 

①了解广告活动主要由计划、实施和评价管理三部分组成，广告主和营销人员要了解制

定营销计划和广告计划的各种方法 

②掌握企业营销计划或整合营销传播策划的实现方法 

单元 10：广告效果的测定 

教学内容： 

11.1 广告效果的基本含义和特征 

11.2 广告效果测定的方法 

11.3 广告效果测评体系 

知识要求： 

①掌握广告效果的基本含义和特征 

②掌握广告效果测定的主要方向 

③了解并能够初步运用广告效果测定的基本方法 

教学重点及难点： 

对广告的事前、适中、事后三个方面进行测评，构建出一个科学合理的广告效果测评体

系。 

 

（二）教学单元对课程目标的支撑关系 

课程目标 
 
教学单元 

1 2 3 4 5 

第一单元 广告的概述 √     

第二单元 广告发展简史 √    √ 

第三单元 广告基础理论 √     

第四单元 广告主体  √    
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第五单元 广告心理与受众  √    

第六单元 广告创意与表现  √    

第七单元 广告文案   √   

第八单元 广告媒体    √  

第九单元 广告策划  √ √ √  

第十单元 广告效果的测定 √    √ 

（三）课程教学方法与学时分配 

学时分配 
教学单元 教与学方式 考核方式 

理论 实践 小计 

第一单元 广告的概述 课堂讲述 案例讨论 2  2 

第二单元 广告发展简史 课堂讲述 案例讨论 2  2 

第三单元 广告基础理论 课堂讲述 案例讨论 2  2 

第四单元 广告主体 课堂讲述 案例讨论 2  2 

第五单元 广告心理与受众 课堂讲述 案例讨论 2  2 

第六单元 广告创意与表现 课堂讲述、分组实

践 小组项目报告 4 4 8 

第七单元 广告文案 课堂讲述、分组实

践 个人项目报告 2  2 

第八单元 广告媒体 课堂讲述、分组实

践 小组项目报告 2  2 

第九单元 广告策划 课堂讲述、案例讨

论 小组项目报告 4 4 8 

第十单元 广告效果的测定 课堂讲述 调查报告 2  2 

合计 24 8 32 

四、课程思政教学设计 

（一）广告创意大有可为 
一个民族的复兴需要强大的物质力量，也需要强大的精神力量。在世界多极化、经

济全球化、文化多元化的时代，文化创意产业的发展规模和水平已经成为一个国家综合

竞争力的重要标志。广告产业作为文化创意产业的重要组成部分，已上升为国家发展战

略，我国正在从“广告大国”向“广告强国”迈进，广告创意在建设文化强国进程中将

大有可为，大有作为。 
（二）融汇中国元素，弘扬优秀传统文化 

中国元素的巧妙运用，增强了广告创意的文化内涵，增添了独特的表现与感染力，
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拉近了与消费者的心里距离。现代广告在商业推广之外，也是一种文化载体，尤其是公

益广告中，中国元素主题创意更是丰富多彩，对弘扬中国文化发挥着卓越贡献。 
举例：“讲文明，树新风”系列公益广告作品；“梦娃”广告从“国是国、善作

魂、勤为本、俭养德、诚立身、孝当先、和为贵”七个方面。是弘扬核心价值观的创新

之举。运用广告创意讲好中国故事，凝聚中国力量，从而传递中国精神，展现中国风

貌，传播中华民族的“正能量”，助力实现“中国梦”。 
（三）让世界聆听我们的声音 

国家形象广告是以创造“国家品牌”、展现“国家形象”为目的的广告，在经济全

球化、文化多元化的时代，我国有必要进行自我认知，自我定位，主动创造并维护好

“国家品牌”，让世界看到一个繁荣、民主、文明、和平和谐的新中国，让中国走向世

界，让世界了解中国。 
（四）如何发声：广告创意传播中国新形象 

1.国际化视野，本土化创意 
国家形象广告是要做给世界人民看的,广告创意要从“我”转向“我们”，放眼世

界，开拓国际化视野，运用国际化思维进行创意策划。不同国家的受众,有着独特的文化

背景、社会环境,价值观念也不尽相同。国家形象广告创意要主动感知受众心理,明确受众

意识,进行本土化改造,本土化表现,用受众喜欢的话语体系、叙事风格去讲好中国故事,展
现中国魅力。 

2.创作主体多元化，调动民间热情 
我国国家形象广告的创作一般为政府主导,官方宣传色彩较为浓厚，容易引起受众的

“心理防御”。广告创意主体应该更加多元化，提高行业协会、企业、公众的参与度,增
加民间传播因素，形成全方位，立体式传播模式，使得国家形象塑造更加丰满，表现更

加亲民。 
3.坚持"以人为本”，贴近大众生活 
光明网在“国家形象宣传片拍摄专题”中对"人物篇”评论到:"国以民为重。一个国

家最重要的，最有代表性的元素，是她的人民。人民的性格、意志、品德乃至能力、观

念、理想等等诸多方面，都能辉映出这个国家在方方面面的形象”。"人”是最核心的，

"人的情感”是共通的，"人的故事”也是最容易打动人的。国家形象广告的创作应该坚

持“以人为本”，表现人的魅力，展现人民的喜怒哀乐，贴近大众生活，更加接地气，

更加亲民。 
4.新老媒体融合，玩装全球互劫 
我国国家形象广告主要通过 BBC、CNN 等国家主流媒体传播，广告传播渠道、创

作思维仍然停留在传统媒体阶段。在互联网背景下，主动拥抱新媒体、新技木，融入新

媒体元素，增添互动色彩，促使创意表现更加有趣，増強广告的吸引力、传播力、感染

力。 

五、课程考核 

课程目标 总评

构成 

占

比 
考核方式 

1 2 3 4 5 
合计 
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X1 10 课堂讨论 50    50 100 

X2 30 小组项目-平面广告  50 50   100 

X3 20 个人项目-广告文案   100   100 

X4 40 小组项目-视频广告 25 25  50  100 

评价标准细则（选填） 

评价标准 考

核

项

目 

课 

程 

目 

标 

考核要求 优 
100-90 

良 
89-75 

中 
74-60 

不及格 
59-0 

X1 1 

按时出勤，课

堂上积极参与

讨论。正确运

用理论知识分

析现实问题。 

按时出勤，积

极参与课堂互

动三次以上。 

缺勤一次，参

与课堂活动两

次以上。 

出勤不足。主动

参与一次课堂

讨论。 

出勤不满三

分之二。从未

参加课堂活

动。 

X1 5 

能够结合实事

进行，分析具

有家国情怀和

社会责任感。 

思路清晰，观

点明确，具有

创意和社会责

任感。 

表述完整，观

点明确，能够

兼顾社会价值。 

能够完整回答

问题，观点正确。 

立场不明，观

点不正确。 

X2 2 

自选主题，完

成广告海报设

计。突出主题，

广告目的明确 

广告要素完整，

主题明确，构

思有独创性。 

广告要素较完

整，主题比较

明确，构思有

独创性。 

广告要素基本

完整，主题基本

明确，构思有一

定新意。 

广告要素不

完整，主题不

明确，缺乏独

创性。 

X2 3 
版面设计合理，

内容引人深思，

画面优美。 

版面设计精美，

内容引人深思，

能够熟练使用

新工具。 

版面设计良好，

内容生动丰富，

能够较好地使

用新工具。 

版面设计合理，

内容完整，能够

使用工具，画面

清晰。 

版面设计不

合理，内容不

完整，画面不

清晰。 

X3 3 

广告文案创作。

文案内容包括：

标题、正文、

广告语、随文。 

内容完整，能

够刺激购买欲

望。突出产品

特色，加强产

品记忆。 

内容完整，能

够引起兴趣。

产品特色明确，

引发产品记忆。 

内容基本完整，

能够吸引消费

者。具有产品特

色 

内容不完整。

突缺乏产品

特色，无产品

记忆点。 

X4 1 
视频广告策划

内容完整，主

题积极向上。 

主题鲜明、倡

导明确，积极

向上，具有说

服力。 

主题鲜明、倡

导明确，具有

说服力。 

主题鲜明、倡导

明确，有一定的

说服力。 

主题不鲜明、

倡导不明确，

缺乏说服力。 

X4 2 正确运用相关 能够运用经典 能够运用相关 视频策划符合 缺乏理论指
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理论知识。 理论指导视频

策划。引进先

进水平的创意

和表现手段。 

理论指导视频

策划。创意新

颖和表现良好。 

相关理论要求。

有一定的新意

和表达完整。 

导，表现手段

不新颖。 

X4 4 

视频广告兼具

思想性、艺术

性、传播性和

效果性。 

易传易记；音

乐动听，形象

可感。熟练使

用技术手段，

制作精良。 

易传易记；形

象生动。能够

使用多种技术

手段，制作良

好。 

有记忆点，音效

配合良好。能够

使用基础手段，

完成视频制作。 

缺乏记忆点。

工作量不足，

制作粗糙。 

六、其他需要说明的问题  

 

无 

 


